
MIT ONLINE-MARKETING 
ZUM ERFOLGREICHEN 
WEIHNACHTSGESCHÄFT



Wo fange ich an?

Website Online-Shop



Suchmaschinen-
opimierung
Content | Texte | 
Page Speed | Metas

• Tipps

• DIY

• Geschenkideen 

• Erfahrungsberichte 

• Anwendungsbeispiele

• Produkt bietet Lösung für 

Problem



SEO Tools

Searchmetrics
Page Speed Insight
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SEA | Ads

Schnell Leads 

generieren

Umsätze steigern

Markenbekanntheit 

steigern

Gezielt nach Standort & 
demografischen Merkmalen 

Optimale Kostenkontrolle

Leute suchen aktiv nach 
einer Lösung 



SEA Tools

Uber Suggest
Google Ads



Do's
• Ausgiebige 

Keywordrecherche

• Zielgruppe genau festlegen

• Website: schnell, sicher und 

für den Besucher einfach und 

sinnvoll zu bedienen

• Kontinuierlicher Aufbau des 

Experten-Status auf der 

eigenen Website

• Online-Marketing nicht erst 

starten, wenn es dem 

Unternehmen schlecht geht

Dont's
• Nicht spezifisch genug

• Kein passendes Budget

• Schlechte User Experience

auf der Website 

• Geld in Anzeigenschaltung 

stecken, wenn die Usability

auf der Website schlecht ist

• "Erst wenn die Website 

perfekt ist, gehen wir online "



WARUM 

SOLL ICH 

SOCIAL 

MEDIA 

NUTZEN?

Kundenbindung

Verkauf

Bekanntheit

Support

Krisenmanagement



Für Stories
& Postings

INSTAGRAM

#HASHTAG

Linksticker@ERWÄHNEN

STANDORT



FACEBOOK

• Zielgruppe auswählen

• Wo möchtest du deine

Werbeanzeige schalten? 

• Budget festlegen

• Format auswählen

• Werbung buchen

• Verwalte die Werbeanzeige



PINTEREST

• Inspiration

• Einrichtung, Mode

• Visuelles Bild

• Links

• Boards



TIKTOK

• Virale Hits

• Junge Zielgruppe

• Brand Awareness

• Trends für Reichweite

• Werbeanzeigen



Profil Reviews News

GOOGLE 
UNTERNEHMENSPROFIL



Ideen finden & planen 
Kuriose 

Feiertage
Answer the 

Public
Trends der 

Saison



Postings erstellen:

Canva Capcut



Contentplan:
• Hashtags: Fanpage Karma 

• Texte: Knapp aber alle nötigen Infos, 

Bulletpoints, Emojis 

• Links: Ungerne für den Algorithmus, 

für Produkte oder Blogartikel sinnvoll 

(FB Postings, IG Storys) 



Postings planen: 

Facebook Agorapulse Storrito



Do's
• QR-Code, um Kunden 

digital zu binden 

• Event-Kalender

• FAQ

• Humor

• Personen zeigen 

• Trends beobachten 

Dont's
• keine Abwechslung

• sich nicht trauen

• nur werblicher Content 

• falsche Formate benutzen

• zu viel Text 



FUNNEL STRATEGIE

• Zielgruppenanalyse

• Werbeanzeige

• Website-/Shop-Besuch

• Retargeting

• Newsletter



• Social Media Equipment

• Kostenloser Online-Kurs

• Social Media Checklisten

• Kostenlose Website-Analyse

ONLINE HANDOUT
ZUM SEMINAR

contunda.de/tica-2022



DANKE FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT

NOCH FRAGEN?


